
Аннотация

учебной дисциплины Б1.В.ДВ. 09.02 «Эстетика и дизайн потребительских 
товаров»

шифр, наименование дисциплины
направления подготовки бакалавров_38.03.07. Товароведение

шифр направление подготовки

Цели изучения курса: дать знания обучающимся в области эстетических свойств 
товаров, формообразующих и гармонизирующих средств композиции, анализа 
эстетических свойств и оценки их в соответствии с нормативно-техническими 
документами.

Задачи курса:
— раскрыть закономерности формирования предметного мира человека;
— дать знания в области анализа факторов формообразования и эстетической 

ценности товаров в связи с изменяющимся характером потребностей, появлением новых 
материалов и технологий, способов производства, отделки и декорирования.

Основные блоки и темы дисциплины (дидактические единицы): Предмет и 
метод дисциплины. Основные категории эстетики. Эстетический вкус. Воспитание 
эстетического вкуса. Художественное конструирование (дизайн), его роль в создании 
промышленных изделий и преобразовании предметной среды. Эстетические свойства 
товаров. Композиция товаров. Особенности композиции интерьеров различного 
назначения, костюма, упаковки товаров. Средства композиции. Факторы, определяющие 
форму товаров. Цвет в формообразовании товаров. Цветовые гармонии. Декоративные 
средства и их роль в художественном формообразовании изделий. Упаковка, товарный знак 
и реклама товаров с эстетической точки зрения.

Учебная дисциплина «Эстетика и дизайн потребительских товаров» входит в 
перечень курсов по выбору вариативной части ОП.

В результате изучения дисциплины бакалавр должен обладать следующими 
компетенциями:

ПК-7 Умение анализировать спрос и разрабатывать мероприятия по 
стимулированию сбыта товаров и оптимизации торгового ассортимента.

ПК-14 Способность осуществлять контроль за соблюдением требований к упаковке 
и маркировке, правил и сроков хранения, транспортирования и реализации товаров, правил 
их выкладки в местах продажи согласно стандартам мерчандайзинга, принятым на 
предприятии; разрабатывать предложения по предупреждению и сокращению товарных 
потерь

В результате освоения дисциплины бакалавр должен:
иметь: способность сегментировать потребительский рынок, анализировать и 

прогнозировать спрос, работать с потребителями и производителями; представление о 
видах упаковочных материалов, свойствах и совместимости с потребительскими товарами; 
методах нанесения маркировки, прогрессивных способах хранения, транспортирования, 
выкладки товаров;

знать: факторы, определяющие спрос населения и методы стимулирования сбыта 
товаров; (ПК 7) требования нормативной документации к упаковке, маркировке, условиям 
хранения, транспортирования и реализации товаров (ПК-14).

уметь: изучать и анализировать спрос и разрабатывать предложения по 
оптимизации торгового ассортимента; (ПК 7) оценивать качество упаковки и маркировки 
товаров, контролировать условия транспортирования и реализации товаров (ПК-14).
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владеть: методами сбора и обработки информации по вопросам спроса и товарных 
предложений. (ПК 7) правилами товарного соседства и мерчандайзинга (ПК-14).

Дисциплина «Эстетика и дизайн потребительских товаров» изучается посредством 
лекций, все разделы программы закрепляются практическими занятиями, самостоятельной 
работой над учебной и научной литературой и завершается зачетом.

Общая трудоемкость дисциплины составляет 108 часов, 3_зачетных единицы.
Вид промежуточной аттестации: зач^
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