
Аннотация

рабочей программы учебной дисциплины Б1.В.20 Рекламная деятельность 
по направлению подготовки бакалавров 38.03.07 Товароведение
профиль подготовки «Товароведение и экспертиза в сфере производства и обращения 
сельскохозяйственного сырья и продовольственных товаров 
программа подготовки : академический бакалавриат

Целью изучения курса является ознакомление студентов с основными понятиями 
и методами рекламной деятельности, ролью рекламы в рыночной экономике. Развития у 
студентов рыночного мышления и умения применять полученные в области рекламной 
деятельности знания в практической деятельности на внутреннем и внешнем рынках 

Задачами курса являются:
-дать представление об основных понятиях рекламной деятельности и роли рекламы в 
задачах эффективного управления организациями и предприятиями в условиях рыночных 
отношений.
-обучить студентов методам рекламы, и дать практические навыки в области разработки 
рекламы и поведения рекламной кампании;
-ознакомить студентов с принципами распределения рекламных усилий и формирования 
рекламного бюджета;
-дать представление о средствах рекламы и выборе эффективных каналов рекламы; 
-показать студентам, как организованна работа рекламных агентств и их взаимодействия с 
рекламодателями;
-ознакомить студентов с методами мониторинга рекламы и оценки эффективности 
рекламных кампаний;
-развитие у студентов творческого мышления в области рекламной деятельности;
-показать место рекламы в системе интегрированных маркетинговых коммуникаций. 

Основные блоки и темы дисциплины:
Реклама: понятие, содержание, цели, Регулирование рекламной деятельности, 

Социально-психологические основы рекламы, Классификация рекламных средств и 
условия их применения, Товарные знаки, Организация рекламной деятельности, Разработка 
рекламного обращения, Особенности организации и применения рекламы в магазине и 
других областях деятельности, Особенности рекламы отдельных видов товаров.

Учебная дисциплина «Рекламная деятельность» входит в перечень курсов 
вариативной части ООП

В результате изучения дисциплины бакалавр должен обладать следующими 
компетенциями:
ОПК-4 Способностью использовать основные положения и методы социальных, 

гуманитарных и экономических наук при решении профессиональных задач.
ПК-7 Умение анализировать спрос и разрабатывать мероприятия по стимулированию 

сбыта товаров и оптимизации торгового ассортимента.
В результате освоения дисциплины бакалавр должен: 

иметь: представление о гуманитарных, социальных и экономических проблемах 
существующих в профессиональной сфере и методах их анализа;
способность сегментировать потребительский рынок, анализировать и прогнозировать 
спрос, работать с потребителями и производителями;
знать: основные положения, методы и законы естественнонаучных дисциплин 
(математики, физики, химии, биологии и других смежных дисциплин), используемые в



товароведении; факторы, определяющие спрос населения и методы стимулирования сбыта 
товаров;
уметь: использовать основные положения и методы социальных, гуманитарных и 
экономических наук при решении профессиональных задач; изучать и анализировать 
спрос и разрабатывать предложения по оптимизации торгового ассортимента; 
владеть: методами и средствами социальных, гуманитарных и экономических наук при 
решении профессиональных задач; методами сбора и обработки информации по вопросам 
спроса и товарных предложений.

Дисциплина «Рекламная деятельность» изучается посредством лекций, все 
разделы программы закрепляются практическими занятиями, выполнением контрольных 
работ, самостоятельной работы над учебной и научной литературой.

Общая трудоемкость дисциплины составляет 108 часов, 3 зачетные единицы.
Вид промежуточной аттестации: зачет
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