
Аннотация 

 

рабочей программы учебной дисциплины Б1.В.06 Брендинг территорий 

направления подготовки бакалавров 43.03.02 Туризм  

профиль подготовки «Технология и организация туроператорских и 

турагентских услуг»  

 

Цель изучения курса - овладение компетенциями в области теории брендинга 

территорий, технологий создания, управления и продвижения территориальных брендов, а 

также их значение для экономики и социальной стабильности в регионе.  

Задачами дисциплины являются изучение:  

основных понятий брендинга территорий: его сущности и видов территориальных 

брендов;  

предпосылок возникновения территориальных брендов, их роли в конкурентной 

борьбе регионов за привлечение внешних ресурсов;  

представления об условиях возникновения бренда города;  

технологии позиционирования города;  

этапов разработки и продвижения территориальных брендов. 

Основные блоки и темы дисциплины:  

Маркетинг территорий: основные понятии и инструменты. Введение в теорию 

брендинга территорий. Брендинг города как места, привлекательного для проживания. 

Брендинг города и внутренние инвестиции. Управление процессом формирования бренда 

территории.  

Учебная дисциплина «Брендинг территорий» входит в перечень дисциплин 

учебного плана блока 1 части, формируемой участниками образовательных 

отношений.  

В результате освоения дисциплины «Брендинг территорий» у обучающегося 

формируются следующие компетенции:  

ПКУВ-2 - Способен рассчитывать и анализировать затраты деятельности 

организации туристской индустрии, туристского продукта в соответствии с требованиями 

потребителя и (или) туриста, обосновывая эффективные управленческие решения. 

Индикаторы достижения компетенции:  

ПКУВ-2.1.- Вырабатывает управленческие решения на основе результатов анализа 

деятельности туристского предприятия и предпочтений потребителя  

ПКУВ-2.2. -Участвует в составлении сметы и формировании стоимости туристских 

услуг. 

ПКУВ-2.3.- Участвует в разработке текущих и перспективных планов реализации 

туристских продуктов, изучением обслуживаемых направлений и объемов оказываемых 

услуг. 

В результате изучения дисциплины бакалавр должен:  

знать: основные понятия маркетинга и брендинга территорий, предпосылки 

возникновения территориальных брендов, их роли в конкурентной борьбе регионов за 

привлечение внешних ресурсов, специфику деятельности по формированию бренда 

территории и его управлению;  

уметь: принимать участие в разработке и реализации проектов в области 

формирования бренда территории;  

владеть: методикой проводедения SWOT-анализа территории, навыками оценки 

соотношения планируемого результата и затрачиваемых ресурсов. 
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Дисциплина «Брендинг территорий» изучается посредством лекций, все разделы 

программы закрепляются практическими занятиями, выполнением контрольных работ, 

самостоятельной работы над учебной и научной литературой и завершается зачетом.  

Общая трудоемкость дисциплины составляет 108 часов, 3 зачетные единицы. Вид 

промежуточной аттестации: зачет. 

 


