
Аннотация 

 

рабочей программы учебной дисциплины Б1.В.ДВ.02.01 Экономика туризма 

направления подготовки бакалавров 43.03.02 Туризм  

профиль подготовки «Технология и организация туроператорских и 

турагентских услуг»  

 

Целью освоения дисциплины является формирование у студентов: знания об 

основных понятиях в области организации туристских услуг, исходя из современных 

рыночных реалий; понятий, связанных с рынком, изучение особенностей их 

функционирования на традиционных рынках; технологий продвижения услуг. Анализ 

спроса и предложений на конкретные виды туристских услуг на региональном, российском 

и мировом уровне. 

Задачи дисциплины: 

• развить способность к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке 

цели и выбору путей ее достижения познакомить обучающихся со специальной 

терминологией, связанной с понятием «экономический туристский рынок» 

• познакомить с экономической и туристско-рекреационной литературой; 

• изучить методику создания и продвижения туристских услуг на экономических 

рынках; 

• научить обучающихся создавать продукты туристско-рекреационного профиля в 

соответствии с потребностями рынка; 

• выработать навыки грамотного коммуникативного поведения с потребителем 

туристско-рекреационной продукции. 

Основные блоки и темы дисциплины: Рынок как социокультурное явление. 

Туристский рынок как сфера проявления экономических отношений. Понятие и сущность 

актуальных проблем развития рынка туристской индустрии. Сегментация туристского 

рынка. Определение целевых туристских рынков. Конкурентоспособность российских 

туристских компаний на глобальном рынке. Технологии продвижения туристских 

продуктов на заявленных рынках. Стратегия управления конкурентоспособностью 

российских туристских компаний. 

Учебная дисциплина «Экономика туризма» входит в перечень дисциплин по 

выбору учебного плана блока 1 части, формируемой участниками образовательных 

отношений.  

В результате освоения дисциплины «Экономика туризма» у обучающегося 

формируются следующие компетенции:  

ПКУВ-2 - Способен рассчитывать и анализировать затраты деятельности 

организации туристской индустрии, туристского продукта в соответствии с 

требованиями потребителя и (или) туриста, обосновывая эффективные 

управленческие решения. 

Индикаторы достижения компетенции:  

ПКУВ-2.1.- Вырабатывает управленческие решения на основе результатов анализа 

деятельности туристского предприятия и предпочтений потребителя  

ПКУВ-2.2. -Участвует в составлении сметы и формировании стоимости туристских 

услуг. 

ПКУВ-2.3.- Участвует в разработке текущих и перспективных планов реализации 

туристских продуктов, изучением обслуживаемых направлений и объемов оказываемых 

услуг. 

В результате изучения дисциплины бакалавр должен:  

знать: общие закономерности формирования концепции инновационных проектов, 

реальных и эмоциональных рынков);  
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уметь: применять методы анализа из сферы психологического знания (эмоции, 

впечатление, восприятие) к разработке и поиску решений в деятельности предприятий 

туристской индустрии в проектировании туристского продукта; 

владеть: навыками определять реальный и потенциальный спрос на рынке на 

туристскую продукцию и технологией подготовки инновационных проектов. 

Дисциплина «Экономика туризма» изучается посредством лекций, все разделы 

программы закрепляются практическими занятиями, выполнением контрольных работ, 

самостоятельной работы над учебной и научной литературой и завершается зачетом.  

Общая трудоемкость дисциплины составляет 108 часов, 3 зачетные единицы. Вид 

промежуточной аттестации:  зачет. 

 


