
Аннотация 

 

рабочей программы учебной дисциплины Б1.В.ДВ.08.02 Информационные 

технологии в рекламе и связях с общественностью 

направления подготовки бакалавров 43.03.02 Туризм  

профиль подготовки «Технология и организация туроператорских и 

турагентских услуг»  

 

Цель изучения дисциплины «Б1.В.ДВ.08.02 Информационные технологии в рекламе 

и связях с общественностью» - освоение понятий об информационных технологиях в сфере 

рекламы и связи с общественностью и приобретение практических навыков использования 

информационных, информационно-коммуникационных технологий и инструментальных 

средств для решения стандартных задач в профессиональной деятельности. 

Для достижения поставленной цели должны быть решены следующие задачи: 

- анализ тенденций развития информационно-коммуникационных технологий в 

рекламе и связях с общественностью; 

- анализ подходов к внедрению и использованию информационно-

коммуникационных технологий в рекламе и связях с общественностью; 

- оценка положительных и отрицательных сторон информационно 

коммуникационных технологий в рекламе и связях с общественностью; 

- углубление теоретических знаний в области информатизации предприятий сферы 

рекламы и связях с общественностью; 

- изучение методики работы специализированного программного обеспечения в 

рекламе и связях с общественностью, Интернет-систем управления, офисного 

программного обеспечения, а также универсальных пакетов бизнес-планирования, 

управления проектами, статистического анализа данных и прогнозирования, средств 

визуализации бизнеса. 

Основные блоки и темы дисциплины: Информационные системы и применение 

компьютерной техники в профессиональной деятельности. Информационные технологии и 

информационно-коммуникационные системы. Технология обработки текстовой 

информации. Технология обработки числовой информации. Информационные технологии 

локальных и глобальных сетей. Принципы автоматизации учреждений. Электронный 

документооборот. Современное состояние использования информационно-

коммуникационных технологий в рекламе и связях с общественностью. Направление 

развития компьютерных технологий в рекламе и связях с общественностью. 

 Учебная дисциплина «Информационные технологии в рекламе и связях с 

общественностью» входит в перечень дисциплин по выбору учебного плана блока 1 

части, формируемой участниками образовательных отношений.  

В результате освоения дисциплины «Информационные технологии в рекламе и 

связях с общественностью» у обучающегося формируются следующие компетенции:  

УК-4 - Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной 

формах на государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах). 

Индикаторы достижения компетенции: 

УК-4.1. - Выбирает на государственном и иностранном (ых) языках коммуникативно 

приемлемые стиль делового общения, вербальные и невербальные средства 

взаимодействия с партнерами; 

УК-4.2. - Использует информационно- коммуникационные технологии при поиске 

необходимой информации в процессе решения стандартных коммуникативных задач на 

государственном и иностранном (ых) языках; 

УК-4.3. - Ведет деловую переписку, учитывая особенности стилистики 

официальных и неофициальных писем, социокультурные различия в формате 

корреспонденции на государственном и иностранном (ых) языках; 
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УК-4.4. - Демонстрирует интегративные умения использовать диалогическое 

общение для сотрудничества в академической коммуникации общения: • внимательно 

слушая и пытаясь понять суть идей других, даже если они противоречат собственным 

воззрениям; • уважая высказывания других, как в плане содержания, так и в плане формы; 

• критикуя аргументированно и конструктивно, не задевая чувств других; адаптируя речь и 

язык жестов к ситуациям взаимодействия; 

УК-4.5.- Демонстрирует умение выполнять перевод профессиональных текстов с 

иностранного (ых) на государственный язык и обратно. 

ПКУВ-4. Способен разрабатывать и применять технологии обслуживания туристов 

с использованием технологических и информационно- коммуникативных технологий. 

Индикаторы достижения компетенции: 

ПКУВ-4.1. Формирует туристский продукт, в т.ч. на основе современных 

информационно- коммуникативных технологий, а также с учетом индивидуальных и 

специальных требований туриста; 

ПКУВ-4.2. Организует продажу туристского продукта и отдельных туристских 

услуг; 

ПКУВ-4.3. Ведет переговоры с партнерами, согласовывает условия взаимодействия 

по реализации туристских продуктов. 

знать: основные понятия культуры и этики речи; нормативные, коммуникативные, 

этические аспекты устной и письменной речи; функциональные стили современного языка; 

основы ораторского искусства и особенности аргументации; стили делового общения; 

вербальные и невербальные средства взаимодействия с партнерами; 

уметь: вести обмен деловой информацией в устной и письменной формах на 

государственном языке; использовать знание языковых норм, знания о коммуникативных 

качествах речи в межличностном общении и профессиональной деятельности; 

представлять свою точку зрения при деловом общении и в публичных выступлениях; 

владеть: современными информационно-коммуникативные средствами в процессе 

общения; навыками коммуникации в профессиональной области; методами 

совершенствования навыков грамотного письма и говорения. - навыками межличностного 

делового общения на русском и иностранном (ых) языках, с применением 

профессиональных языковых форм, средств и современных коммуникативных технологий.  

Дисциплина «Информационные технологии в рекламе и связях с 

общественностью» изучается посредством лекций, все разделы программы закрепляются 

практическими занятиями, выполнением контрольных работ, самостоятельной работы над 

учебной и научной литературой и завершается экзаменом.  

Общая трудоемкость дисциплины составляет 180 часа, 5 зачетных единиц. Вид 

промежуточной аттестации: экзамен. 

 
 


